La beauté qui vous veut du bien!
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Ostra Cosmeétiques c'est I'association de 9 étudiants de
'Université de Limoges aux valeurs communes. Notre equipe
est composee de 4 etudiantes de I'|AE et de 5 étudiants de
'ENSIL-ENSCI. L'innovation en termes de santé et
d'environnement est un theme qui nous tient
particulierement a coeur, raison pour laguelle nous avons
décide d'associer nos competences pour créer une Mmarqgue
avec une equipe efficace et pluridisciplinaire. Nous sommes
a l'écoute les uns des autres et arrivons parfaitement a Nous
organiser, communiquer et faire fusionner nos idees. Dans le

but de bénéficier des compétences de chacun, NouUs avons
divisé notre éequipe en cing poles : marketing,

et Hortense sont spécialisees en marketing, Léa notre
commerciale, Manon chargee de la communication et de
notre partie financiere. Nous avons la chance d'avoir des
etudiants ingénieurs, Badr, Emmie, Claire, Gabriel et Paul,
Spécialisés en céramique, électronique, eau et
environnement, le cocktail parfait pour réussir. Nous n'avons
0as hésité a Nous tourner vers toutes les personnes possibles
DOUI VOUS proposer des cosmetigues innovants qui vous
ressemblent.
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OB TRA COSMETIQUES, UNE GAMME DE PRODULTS

ECORESPONSABLES 100% MADE IN FRANCE

WWW.IMm-creator.com/free/salomec/ostra

/

AFFLCRE PUBLLCITE

 NOTRE PRODUIT COUP
PRES DE 14 000 TONNES DE CREME SOLATRE | D[w -- lA[REM[_

SONT DEVERSEES DANS LES MERS ET OCEANS
CHAQUE ANNEE ET SONT RESPONSABLES DE LA e :

DESTRUCTION DES CORAUX. JE SULS OSTRA £7 ' SOI-ALRE‘ ey T e
J'ALUNE CREME SOLATRE POUR RESOUDRE CE

N ECORESPONSABLE

LA CREME SOLATRE OsTRA
COSMETLQUES T ECORESPONSABLE, SPIH0.. =T
CRUELTY FREE T PROTEGE . IR
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A L'OCCASION DE LA JOURNEE MONDIALE DES
OCEANS LE 8 JUIN 2020

RESEAUX SOCTAUX VIDEO PROMOTIONNELLE

m . . B YouTube

https://youtu.be/MbmIsF30jN4



ECOSYSTEME
DES PARTENATRES ESSENTIELS

Ostra Cosmeétigues est baseée a_Limoges et son activité sétend sur la
cOte ouest de la France en Nouvelle-Aguitaine. Nous sommes dans
une region pleine de ressources et Nous avons a coeur de préserver
notre economie territoriale en créant une margue locale et durable.
Notre déemarche écoresponsable est un plus et nous permettrait de
benéficier d'aides financieres a plusieurs niveaux. En effet, la région
Nouvelle-Aguitaine soutiens la création d'entreprises gui tendent vers
un fonctionnement basé sur le recyclage, la revalorisation des
déchets et le développement durable. || nous parait donc logique
d'intégrer la RSE (Responsabilité Sociétale des Entreprises) a Ostra
Cosmetiques. De plus, depuis septembre 2018 le pdle de
compétitivité « Cosmetic Valley » a ouvert un bureau en Nouvelle-
Aguitaine et souhaite accompagner les entreprises cosmetigues
dans leurs déemarches en innovation. L'Agence de Développement et
d'Innovation de Nouvelle-Aguitaine (ADI-NA) nous permettrait de
mettre en avant notre formulation innovante et d'étre accompagneés
tout au long de notre projet de creme solaire. Notons que le marché
de la protection solaire est un mMmarché mature, cest-a-dire gue les
mMargues ont déja fait leurs preuves et y sont installées.

VALLEY
FRANCE

Soutiens professionnels

COSMETIC

&

Ostra Cosmeétiques

Z7= Nouvelle-
7~ Aquitaine

Aides financiéres

REGION



POLITIQUE

Opportunités:

- Interdiction du dioxyde
de titane dans les
produits alimentaires

Menaces:

- Baisse du tourisme

mondial

LCONOMIQUE

Opportunités:

- Valorisation des

entreprises ayant une
démarche
écoresponsable

- La france, leader sur le
marché des
cosmeétiques

Menaces:

- Faible pouvoir d'achat
- Taux de chébmage
important

SUCIAL

Opportunités:

-Intérét particulier des
francais pour les
cosmeétiques de qualité
- Valorisation des
cosmeétiques non testés
sur les animaux

- Augmentation des
campagnes de
prévention contre les
cancers de la peau

- Recherche de produits
innovants

Menaces:

- Mise en avant de la

composition des
produits cosmeéetiques

0STRA COSMETIQU

LA BEAUTE QUI VOUS VEUT DU BIEN!

TECANOLOGIQUE

Opportunités:

- Innovations de

formulation et de
composition pour les
cosmeétiques

- Importantes
découvertes en R&D
- Le développement
d'internet et des

réseaux sociaux

Menaces:

- Augmentation des avis
clients sur les sites qui
peuvent décrédibiliser
une marque

ENVIRONNEMENTAL

Opportunités:

- Valorisation des

produits
écoresponsables

- Réchauffement
climatique

- Valorisation des
packaging recyclés

Menaces:

- La créeme solaire
menace les océans, les
coraux et la faune

- Vérification des
technigues de fabrication
- Tests de tolérance des
cosmeétiques obligatoire
avant la vente

[EGAL

Opportunités:

- Aides et subventions
pour l'innovation

Menaces:

- Mise en place de loi

concernant la
protection des
écosystemes marins
au niveau national
Mais aussi européen
- Transparence avec
les consommateurs
sur la composition
des produits
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Revalorisation des déchets

'

Formulation cosmquue INnNnovante

iqués et / \ Tests dermatologiques

Protection de I'environnement
Sensibilisation sur l'utilisation de produits naturels

Ostra Cosmeétiques se positionne dans une demarche
ecoresponsable. Nos produits sont fabrigués a partir de
ooudre de coquilles d'huitres gue nous avons déecidé
d'acheter directement a I'entreprise OVIVE a La Rochelle,
tout en veillant a la maniere dont les coquilles sont
blanchies. Par la suite, notre poudre sera acheminée vers

notre [aboratoire partenaire pour fabriguer notre gamme
de produits et réaliser les tests clinigues avant la mise en
vente. L'objectif pour nous est de sensibiliser le plus de
monde possible a l'importance d'utiliser des produits
naturels et respectueux de I'environnement. Nous
recupererons les produits finis que Nnous stockerons dans
notre local, et Nous Nous chargerons nous-Mmémes de la
oréparation des commandes. Pour les envois Nnous
préevoyons de mettre en place un contrat avec La
Poste. En tant que start-up, il est important pour Nous
qu'il y ait une cohésion de groupe et que notre
organigramme reste le plus horizontal possible. Nous
souhaitons mettre en place un Management participatif
oour créer un climat de confiance et gue chague voix




E(HANGE AVE( LE PARTLES PRENANTE

DES COLLABORATEURS CHOTSTS AVEC SOIN

Ostra Cosmeétigues s'engage dans une déemarche écoresponsable
donc a la réduction de son empreinte écologigue en créeant des
cosmetiques ethigues et duraples. Cet engagement passe par le choix
de nos collaborateurs et fournisseurs.Nous allons apporter nos
compeétences et nNos connaissances en gestion dentreprise,
Mmanagement, marketing, communication, commerce, finances et
comptabilité. Nos produits seront acheminés dans des vehicules verts
utilisant du BioGNV une énergie renouvelable et non fossile. En ce qui
concerne les fonctions techniques, elles seront gérees a 90% par des
sous- traitants. Lentreprise OVIVE soccupera de la_collecte des
coqguilles d'huitres au niveau de La Rochelle et du bassin d’Arcachon,
aussi bien les déechets des professionnels que des particuliers et nous
délivrera la_poudre. C'est ensuite le laboratoire qui soccupera de creer
Nos produits dans le respect des conventions cosmetigues gqui sont
tres strictes. Dans un souci de ne pas briser la chaine de fabrication
NoOUS Nous occuperons de l'interaction entre les parties. Evidemment,

toutes les personnes travaillant avec nous devrons partager Nos

valeurs.

OVIVE collecte les coquilles
et les réduit en poudre

Nous recupérons et stockons
les produits pour la vente

Notre transporteur livre
la poudre sans polluer la
planete

L e laboratoire confectionne
notre gamme de produits
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EMPLOYE

Notre activité se base sur la vente de produits cosmeétiques. La
confection de produits de gualité prend du temps. Dans le but
d'étre rentables le plus vite possible, nous avons décide de
oroposer un savon _exfoliant pour le corps et un shampoing

solide tout deux disponibles sous forme de produit finis mais

aussi sous forme de kit _de fabrication a domicile. Ces deux
oroduits nécessitent peu dingréedients et ont une fabrication
simple. Notre produit vedette est notre creme solaire a la
formulation innovante, @nNous pouvons donc bénéficier d'une
aide financiere de la région Nouvelle-Aguitaine, aide qui pourra
servir de levier a dautres aides comme les fonds europeens

FEDER ou encore les aides BPI Notre principal objectif

financier est que Nous soyons rentables pour pouvoir faire
evoluer notre gamme le plus rapidement possible. Pour
faciliter cet objectif, nous serons 9 Investisseurs pour
commencer mais seulement 3 completement impligués, 2

employes et un dirigeant. Nous partons du principe gue la

bonne santé de 'entreprise est primordiale et donc le dirigeant
ne se remuneérera pas la premiere année.




TOURS A LA SOCIE

DES CONSOMMATEURS RESPONSABLES ot et feconomie

locale et la qualité de mes
oroduits. J'utilise Ostra
Cosmetiques!

La protection de l'environnement et l'intérét qu'il suscite est au
cceur de tous les débats. Il en est de méme pour les cosméetigues,
les consommateurs veulent savoir ce gu'ils mettent sur leur peau et
'origine de ces produits. On peut egalement noter qgue le made In
France et les produits locaux possedent un avantage concurrentiel
sur le marché. Lactivite dOstra Cosmetiqgues aura, bien
evidemment, un impact positif sur la société et la région dans
differents domaines. Le recours a des acteurs extérieurs dans le
processus de création de la creme solaire permettra de créer un
certain nombre demplois. Notamment une personne employee g
plein temps dans le laboratoire pour nos produits. Effectivement,
Nnous souhaitons faire appel a des acteurs locaux pour faire
fonctionner 'économie locale. La création de nos produits sinscrit
dans une démarche écologigue respectueuse de l'environnement
au niveau regional puisque l'extrait de poudre de coquille d'huitres
seffectue grace a des déchets huitres collectées sur la cote
Atlantigue. Cela réduit donc le nombre de déchets rejetés dans la
nature et contribue a protéger l'environnement en revalorisant les
déchets.




| OFFRE

Depuis janvier 2020, le Dioxyde de Titane est interdit
dans lalimentaire uniguement. Nous avons donc
décidé de proposer une gamme de produits
cosmetigues eco-friendly innovants en retirant cette
particule cancerigene de nos cosmetiques.

LA PROTECTION SOLAIRE

Le marché de |la protection solaire représente 9|l
mMilliards d'euros dans le monde, et croit pres de 4%
chague année. C'est un marché tres saisonnier. Selon
Pascal Fontaine, directeur commercial des pharmacies
Lafayette, la météo est un facteur d'influence donc pres
de 70% des ventes de protection solaire sont realisées
entre avril et septembpre.

LES NOUVEAUX ENTRANTS

Aujourd'hul, aucune entreprise ne propose une
orotection solaire naturelle aussi innovante. Apres avoir
orotége juridiguement notre formule nous serons les
seuls sur le marché a proposer une creme solaire aussi
innovante. Nous n'auront donc aucun nouvel entrant
oroposant le méme produit.

LES FOURNISSEURS

Nous souhaitons faire appel a un fournisseur et sous-

traiter la production. Pour nous fournir la poudre de

coguilles d'nhuitres nous allons faire appel a l'entreprise
OVIVE a La Rochelle qui est habilite a faire de la poudre
pour cosmetigues et qui utilise aussi une technigue
oour extraire la nacre des coquilles. Pour les packaging,
NOUS avons trouve plusieurs fournisseurs potentiels via
Cosmetic Valley.

LES CLIENTS

Nous avons realise un premier questionnaire gqui Nous a
revele notre cible. Notre coeur de cible sont les fermmes
CSP+ entre 25 et 55 ans. Les femmes avec enfants et
soucieuses de l'environnement sont nos cibles
orincipales.

NOTRE DIFFERENCIATION

Nos avantages difféerenciateurs gue nous souhaitons
particulierement mettre avant pour notre gamme sont:
- la formulation innovante de notre creme solaire

- montrer que la poudre de coquilles d'huitre possede
des vertues cosmetiques rares

- NOS produits sont écoresponsables



A CONCURRENCE

ANALYSE CONCURRENTIELLE

~RESPIRE ——PERLUCINE  ——[ANCASTER  ——0STRA COSMETTQUES
CAPACITE DE PRODUCTION

DELATS DE LIVRATSON

QUALLTE DU PRODUTY [MPLANTATION

FORCE COMMERCIALE

Respire est une margue concurrente serieuse, a la fois pour les produits
qu'elle propose mais aussi I'image et les messages qu'elle transmet.

RESPIRE

C'est une margue francaise qui propose des
cosmetiques naturels gui vont du shampoing
solide aux vitamines. lls proposent aussi une
gamme solaire respectueuse de l'environnement
Mais avec du dioxyde de titane.

PERLUCINE

C'est une margue Bretonne qul propose une
gamme de produits cosméetigues naturels a base
de poudre de coguilles d'huitres et d'argile
marine.

[ANCASTER

C'est une marqgue de soin cosmetigues et solaire
oremium originaire de Monaco. Lancaster est la
margue numeéero 1 en innovation solaire
Nnotamment au niveau des textures de cremes.



[A GAMME DE PRODUITS

UNE CREME UN SHAMPOING UN SAVON DES KITS DE
S0LALRE S0LIDE EAFOLIANT FABRICATION

3998€ |es 150m| 12€ les 90g R€ | m 10,99€ |e kit shampoing
24 97€ les 50m| POU ﬁis RPS o€ |le kit savon



® Synthése globale

LEGITIMITE
20

VIABILITE DESIRABILITE

FAISABILITE ACCEPTABILITE



¥ Désirabilité &y

Ancrage du projet dans les usages et les besoins du marché Pertinence et solidité du business model
Nous avons réalisé un premier sondage qui nous a aidé a nous rendre compte de la situation. Notre partie financiere a été tres longue a réaliser et elle est largement perfectible. Nous
En effet, les consommateurs se sentent concernés par la protection de I'environnement mais devons la faire évoluer avec le projet et nous avons décidé de nous rapprocher d'une expert
aussi par la compositions des produits qu'ils utilisent. Ce sondage a également mis en avant comptable que nous devons rencontrer le 22/06/2020 pour faire une premiere analyse de
que nos répondants ne pensent pas forcément a la creme solaire lorsque I'on évoque la notre travail.

composition des produits alors gu'ils en utilisent tous les étés. Il y a une réelle
méconnaissance des protections solaires que ce soit leur composition ou leurs indices de
protection.

Q® Légitimité

Solidité et capacité du projet a son point de départ

O

e s " , Notre projet et completement innovant et la composition de notre creme solaire est unique. Il
Capacité a maitriser les enjeux externes

nous faut cependant protéger juridiguement notre idée et obtenir un prototype de creme le
plus rapidement possible. Nous souhaitons développer deux autres produits en attendant

Nous avons été en capacité de determiner les principaux acteurs et parties prenantes de . ) ] ) _
notre creme solaire. Un shampoing solide et un savon exfoliant pour le corps. Nous ne

notre projet. Mais aussi tous les acteurs favorables & notre innovation. Nous avons une

parfaites connaissance de notre marché et continuons de I'étudier plus en profondeur pour possedons toujours pas le nom de marque et le nom de domaine ce sont les prochaines

étapes a traiter en priorité.

chaque produits que nous souhaitons proposer. Nous avons été en capacité de créer du lien
avec d'autres entrepreneurs qui nous ont apporté beaucoup d'informations. Nous
recherchons activement un laboratoire définitif pour la fabrication de nos produits, tous les
laboratoires que nous avons contacté étaient plutdt favorables & notre projet. Le plus
intéressant pour nous serait d'étre en contact avec un poéle de compétitivité comme Cosmetic

Valley.

.u. - agm r
¢ Faisabilité

Capacité a développer une offre a valeur ajoutée pour le marché ciblé

Notre produit principal, la creme solaire est toujours en cours de test. Nous savons qu'elle a
un réel potentiel mais les mois de confinement ont freiné I'avancement du projet. Avant le
confinement une premiere phase de test devait avoir lieux pour tester sa conformité de
protection solaire. Malheureusement, le confinement a stoppé ce test et nous sommes
toujours dans l'attente de la reprise de celui-ci.




@® Canevas Vianeo

Solidité et crédibilité du projet et de I'équipe au point de départ

Moyens a disposition

céramique Emmie et Claire en eau et environnement
L'utilisation de produits coresponsables

Nous proposons des produits innovants avec une revalorisation des déchets d'huitres. £
Avantage deloyal

désirés par les consommateurs.

DESIRABILITE .

Moyens Humains Moyens Physiques et intellectuels Moyens Financiers
Probléme & résoudre L ) o, . )

¥ 4 étudiantes en management, marketing et ¥ Notre idée est en cours de test dans un - Concours/appel a projet
Faire des cosmétiques autrement qui seront a la fois durables et sains. communication laboratoire Nous participons au concours Pépite qui & lieu
Nous avons constaté que depuis plusieurs années, la composition des cremes solaire et leur Hortense, Léa, Manon et Salomé possédent un Master 1 - Nous testons la protection UV de notre ingrédient prochainement
effet néfaste sur I'environnement est fortement critiqué et mis en avant. Pour aller au-deld, la en management de l'innavation principal pour pouvoir poursuivre les autres tests. - Nous - Apport des fondateurs /Associés
composition des cosmétiques d'une moniére générale est problématique. ¥ 5 étudiants ingénieurs ne disposons toujours pas de laboratoire officiel - Les Nous allons tous participer financiérement dans
Périmatre d'application Gabriel est spécialisé en électronique Badr et Paul en tests sont réalisés dans un laboratoire universitaire le projet. Nous n'avons pas fixé de montant pour

gratuitement pour le moment le moment

Aucune créme solaire avec notre formulation n'existe sur le marché. Sa composition est trés innovante et répond a beaucoup de critéres

. Tl

Besoins exprimés par nos potentiels utilisateurs

Demandeurs Besoins
@ - Toutes les personnes qui s'exposent au soleil - Se protéger des UVA et UVB
@ - Les meres de famille - Limiter le risque de cancer de la peau

@ - Les femmes aux problémes de peau - Utiliser des cosmétiques éthiques et durables

- Les femmes avec des rides - Les femmes avec des tdches brunes lies & une grossesseou La protection des océans

au soleil - Les peau sensibles et fragiles - Les femmes avec de I'eczéma - Une transparence des marques sur les compositions

O - Les personnes qui pratiquent une activité a l'extérieur

Solutions existantes

- Les crémes solaire classiques
- Les huiles solaire

- Aucune protection

- Chapeau

- Lunettes de soleil

- T-shirt ou combinaison

%
¥,
5

Compréhension de ['écosystéme actuel et des rapports de force Capacité a développer une offre innovante qui répond aux besoins
Acteurs Influenceurs Partenaires techniques Fonctionnalités
© Les ingénieurs ? Ministére de la santé - Laboratoires - Une nouvelle fagon de faire des cosmétiques
? Les laboratoires - Greenpeace - Fabricants de poudre de coquilles d'huitres - Nous portons un intérét particulier & la compositions des
- Association WWF - Comptable cosmétiques. - Nous nous engageons & réduire notre empreinte

..
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? Les revendeurs de coquilles d'huftre

- Association Cosmébio

Clients

- Les consommateurs de produits solaire
- Les Dermathologues
- Les centres de beauté

- Les clubs de vacances

- Banques

- Web Designer

VIABILITE Q

écologique - Nous voulons sensibiliser les consommateurs &
Iimportance des protections solaires pour |utter contre les

cancers de la peau

Capacité du projet a générer une activité, un business viable et pérenne

Produits / Services

- Créme solaire éco-responsable

Proposition de valeur

- Nous proposons des cosmétiques coresponsables,
cruelty free, 100% made in France avec une
formulation naturelle et innovante.

Modele de revenus

- En vendant notre créme solaire

- En proposant des shampoings solides

- En proposant des savons exfoliants pour le corps
- En faisant de la promotion de notre marque

- En bénéficiants d'aides financiéres




MARKETING MIX

~

(REME SOLALRE

POLITIQUE PRODUTT

La creme solaire

Notre creme solaire a de nombreux attributs que nous souhaitons mettre en avant:
L'innovation : la formulation a base de coquilles d'huitres qui protege des UVA et UVB.
La fabrication naturelle : notre produit est fabriqué a partir de produits naturels et n'est
pas nocif pour la santé.

L'écoresponsabilité : notre produit est écoresponsable. Il respecte I'environnement et ne
détruit pas la faune marine.

La gamme

Nous prévoyons de vendre un tube de 150mL pour le corps et un de 50ml pour le
visage, un savon exfoliant pour le corps et un shampoing solide. Nous souhaitons
développer notre gamme lorsque l'entreprise sera rentable. Nous souhaitons creer
d'autres genres de protections solaires, pourquoi pas en difféerents formats ou bien des
sticks a levres, protection pour les cheveux, apres-soleil.. Nous avons de nombreuses
idées pour développer notre entreprise et la faire prospérer. Nous avons une stratégie
de gamme courte pour pouvoir avoir une image de spécialiste du produit.

La margue

Notre nom de marque est Ostra Cosmeétiques. "Ostra" signifie huitre en espagnol, ce qui
est beaucoup plus musical et facile a prononcer. De plus, ce nom donne un
cote “‘premium” a nos produits. Notre margue est nouvelle sur le marché et le choix de
ce nom nous permet de nous différencier.

Le mot “‘cosmétiques’, nous permet de montrer explicitement notre activité,
tout en restant large dans l'optique de nous développer. Nous avons opté
pour une stratégie de margue gamme, NoUS pourrons ainsi commercialiser
tous Nos produits avec l'assurance de garder notre capital margue.

Le packaging:

L'emballage primaire : cest le premier contenant en contact direct
avec le produit. Pour notre créeme, ce sera un tube en plastiqgue recyclé
et recyclable,
dans la lignée de notre demarche écoresponsable. Nous avons opté pour des
couleurs simples (blanc et Dbleu lagon) des couleurs élégantes
dans l'univers de la mer en accord avec notre positionnement. Toujours
dans une démarche écoresponsable nous n'allons pas emballer notre tube de
creme.

L'emballage secondaire : cet emballage sera notre colis. Nous prévoyons
d'envoyer nos cremes dans un carton recyclé, calé par des confettis en mais
biodégradables et solubles dans I'eau. Nous ajoutons a I'envoi une petite carte
de remerciement en papier recyclé. Quant a la facture, elle sera envoyée sur la
boite mail, en accord avec notre politigue de protection de I'environnement.

POLITIQUE PRI

Nous avons décidée de mettre en place une politique prix
dalignement.

Nous souhaitons nous alligner aux prix pratigués sur le marché. Le
orix d'une creme solaire a base de composants naturels, ou encore
avec une certification BIO ou CosmeBio varie entre 35€ et 45€.



TABLEAU POLITIQUE DE PRIX

% CUMULES
PAS ASSEZ CHER POURCENTAGE (A) TROP CHER POURCENTAGE % CUMULES (8) 100 - (Ab)
15 i 3% 100% 3 % 0% 0%
]l 13 13% 30% 13 13% )% h§%
1% 1% 16 1% 1% b
i ] % 1% 10 1§% 3% 18%
1) 1 )% % & 11% 14% 1%
10 | 0% 1% ) 1% 5% 1%
b | 1% 1% / 1% 1% %
|l l] 0% 0% l] 0% 1% 13%
)i u 0% 0% 1 )% 19% Y%
10TAL ) 100% 0% ) 100% 100%



MARKETING M)

[ATRE

POLITIQUE COMMUNICATION

Le but de notre stratégie de communication est faire
connaitre notre margue mais aussi de faire connaitre
NOS produits. A travers cette stratégie nous souhaitons
developper un sentiment d'attachement aupres de notre
Ccible pour faire acheter nos produits. Nous souhaitons
aussi utiliser le growth hacking afin d'inciter les clients a
acheter.

Nous devons pour cela utiliser differents moyens medias
et hors médias qui répondent a tous ces opjectifs. Dans
notre premiere année d'activité, notre objectif principal
sera de nous faire connaitre. Comme Nnous avons un
budget limité nous prévoyons 1/3 de médias et 2/3 de hors
medias car les meédias de masse permettent de nous faire
connaitre rapidement, mais ils coldte extrémement chers.

Media: les réseaux sociaux - la diffusion de publicités

Hors meédia: participation a des éevenements - relations
presse - partenariats avec des influenceurs.

POLLTIQUE DISTRIBUTION

Nous avons décidé, dans le but de réduire notre impact
environnemental dopter pour un circuit court. Nous
avons deux intermeédiaires : OVIVE a La Rochelle qui sera
notre fournisseur de poudre de coguilles d'huitres.

Par la suite, la poudre sera acheminée directement 3
notre laporatoire partenaire, Nous réceptionnerons les
oroduits finis pour les mettre directement a la vente.

Pour la vente de nos produits nous avons décidé de les
vendre via notre site internet mais aussi de faire les
démarches nécessaires pour avoir un corner au Niveau des
Caleries Lafayette. Il nous semble intéressant de faire
appel a des revendeurs notamment les centres de beauté,
les dermatologues ou encore les pharmacies. Dans un
oremier temps NoUS Ne souhaitons pas ouvrir de boutique
ohysigue permanente mais plutdt des boutiques
ephémeres dans les stations balnéaires. Si nos finances
NOoUS le permettent Nous pourrons penser a ouvrir des
boutigues permanentes a partir de la troisieme année.



ERALS D' ETABLISSEMENT 9690.00 € APPORTS PERSONNELS OU CAPTTAL SOCTAL 37 362,00 €

FRATS D' ENREGISTREMENT 500,00 € NUMERATRE 15 1L £
HONORATAES 200000 € NATURE 17 028,00 €
DEROT DE MARQUE INPI 190,00 £
PUBLICITE AU DEMARRAGE 1000.00 € COMPTES COURANTS D' ASSOCLES
[ MMOBLLISATIONS INCORPORELLES B79.00 € SUNVENTION, PRIME 5 969,00 € P[AN DE
RE[HER’HE {7 DEVELOPPEMENT 0 000,00 £
BREVET, LICENCES 500,00 £
6ICEL 479,00 £ DEVTES ANANGIELS FINANCEMENT
CREATION STTE INTERNET 2 000,00 £ PRET BANCAIRE " 10 308,00 €
[MMOBILISATIONS CORPORELLES " 030800 €
[0CAL COMMERCTAL 12 650,00 £
MOBTLIER 1 050,00 £
MATERIEL 108,00 £
| UTUITATRE 6 000,00 €
STOCK DE MARCHAN DISES 13200 €
TVA SUR ACHATS DE MATIERES 1530,00 €
TRESORERTE 10 000,00 €

T0TAL 13 7135,00 € TOTAL 133100 ¢



COMPTE DE RESULTAT

COMPTE DE RESULTAT PREVISTONNEL

VENTES DE MARCHANDISES
TOTALPRODUITS

DEFICTT N-1

ACHATS (CHARGES VARTABLES)
ACHAT DE MARCHANDISES
VARTATION DE STOCK

ACHATS DE FOURNITURES

(Al

GASOIL

FOURNITURES D ENTRETTEN
FOURNITURES ADMINISTRATIVES

A&:D
CHARGES EXTERNES

ANNEE]

151561,00 €
B0 €

1173600 €
131 %700 €

3750,00 €
100,00 €
3.000,00 €
200,00 €
150,00 €

10 000,00 €
2 200,00 €

ANNE 2

XRIVATR:
303 112,80 €

IH1 ¢
138,00 €
ILYRITH YA

£ 600,00 €
100,00 €
300,00 €
300,00 €
00,00 €

10 000,00 €
250,00 €

ANNEE3

R0 €
122901,5 €

t
11 168,00 €
0L 6]5,3¢ £

505,00 €
100,00 ¢
1 000,00 £
100,00 ¢
I0,00 €

10 000,00 €
2 300,00 €

ASSURANCES RESPONSABLLLTE CTVLLE PROF .
ASSURANCE VEHICULE

ENTRETIEN ET REPARATION (LOCAUY, MATERTEL)
DOCUMENTATION

AUTRES CHARGES EXTERNES

HONORALRES EXTERNES

FRATS D' ACTE ET DE CONTENTIEUY
L0GICTELS

TELEPHONE / INTERNET

PUBLICITE

SERVICES BANCATRES

FRATS DE PERSONNEL

REMUNERATION DU DIRIGEANT
COTISATIONS SOCTALES DU DIRIGEANT
SALATRES ET CHARGES SOCTALES DES SALARLES
DOTATION AUX AMORTISSEMENTS (DAP)

CHARGES FINANCIERES
ANNUTTE
AGLOS ET INTERETS PAYES

TOTAL CHARGES
RESULTAT AVANT IMPOTS

IMPOTS SUR LES BENEFICES
RESULTAT NET

100,00 € 500,00 € 000,00 €

1 000,00 € 1 000,00 € 1 000,00 €
50,00 € 100,00 € 100,00 €
300,00 € 300,00 € 300,00 €

1 731,00 € R0 € t 131,00 €
2000,00 € 2000,00 € 2000,00 €
LH1,00 € L4100 € LHT,00 €
50,00 € 50,00 € 50,00 €
10:000,00 € 25000,00 € 10 000,00 €
10,00 € 10,00 € 0,00 €

1 24,00 € 67 608,00 € 67 908,00 €
- ¢ 16.400,00 € 16 950,00 €

- ¢ 150,00 € 110,00 €
1.0 € 3L € L0 €
L 15,00 € L 15,00 € | 15,00 €
1 HL1 ¢ ALY € 100214 ¢
130,12 € 530,17 € 130,17 €
L1027 € 1IR3 b/0,5] €
MRN ¢ MIRAL ¢ 200,49 €
WRISRIEE 315340 £ 01006 €

b 066,57 €
W3I00kE

130,83 €
b 653,05 €

160331 ¢
1L €




CHIFFRE D’ AFFATRES PREVISIONNEL
CLIENTS / JOUR
CLIENTS / AN

L TUBE T

L TUBETTC

L TUBE HT
LTUBETTC

1 SAVON HT

LSAVON TIC

1 SHAMPOING H1

1 SHAMPOING TTC

L KIT SHAMPOING H1

L KIT SHAMPOING TTC

L KIT SAVON H1
L KIT SAVON TIC

NOMBRE 7/ MOIS
NOMBRE MOIS

PRIX D" ACHAT

VA

CAHT

CATIC

ANNEE]

30
1090

AR
1
10,81
L1
), 13€
1,00¢
10,00€
12,00¢
1.16€
10.71€
),00€
b,00€

1,/

30
1/

351 15,00 €
B0 €
19) 168,00 €

ANNEE

b
16380

33,3
3.1
10,11€
L1
), 13€
1,00€
10,00¢
12,00¢
1,16€
10,13
),00¢
b,00€

1,/

30
1)

)31 71100 €
b4/ 740,10 €
193 202,00 €

ANNEE3

bl
)11

1,3
RIS
10,11
RALE
)13
,00€
10,00€
12,00¢
1,16
10,11
),00¢
b,00€

30
1)

113 712,00 €
103 0HL40 €
390 936,00 €

CHIFFRE D AFFATRES

PREVISTONNEL



